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HALLO, ICH BIN FRANZISKA HAIN
ONLINE MARKETING UND

WEBSITE EXPERTIN

In diesem Leitfaden erhalten Sie einen Uberblick, was
LinkedIn ist und warum Sie es unbedingt fiir Ihr Business
nutzen sollten.

Sie bekommen eine Schritt-fiir-Schritt Anleitung zu
einem professionellen Profil und einem Netzwerk
mit 500+ Kontakten.

Zusétzlich liefere ich lhnen Content-Ideen fiir lhre ersten
Beitrdge und erklare, worauf Sie bei der Erstellung
achten sollten.

Jetzt vernetzen =3 www.linkedin.com/in/franziska-hain/
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FRANZISKA HAIN

WAS IST LINKEDIN?

Millionen Mitgliedern (19 Millionen im DACH-Raum) und 58 Millionen registrierten

LinkedIn ist ein 2002 gegriindetes reines Businessnetzwerk mit mittlerweile 900 \Of
Unternehmen weltweit. =

Zum Vergleich: das im DACH-Raum angesiedelte Pendant Xing hat ebenfalls19 Millionen
Nutzer:innen.

Ein LinkedIn-Profil ist grundsitzlich kostenlos und Sie kénnen damit fast alle Funktionen
nutzen. Fiir spezielle Anforderungen wie Vertrieb oder Personalmanagement stehen

verschiedene Premium-Accounts zwischen 39€ und 100€ monatlich zur Verfiigung.

Wie Sie es von anderen Plattfformen kennen, legen Sie ein persénliches Profil an und
befiillen es mit den Informationen, die Sie preisgeben méchte.

Der Fokus liegt dabei auf Qualifikationen, dem beruflichen Werdegang
und Knowhow.

WOFUR KONNEN SIE LINKEDIN NUTZEN?

FACHKRAFTE / JOB FINDEN

LinkedIn ist die ideale Recruiting-Plattform — fiir Jobsuchende und Arbeitgeber:innen.
50 Millionen Menschen suchen jede Woche auf LinkedIn nach Angeboten und
87% der Personalverantwortlichen sind regelmél3ig auf LinkedIn unterwegs. Mit einem

professionell gestalteten Profil kénnen also sowohl Arbeitssuchende als auch Unternehmen
punkten.

AUFTRAGE GENERIEREN

LinkedIn eignet sich aulRerdem besonders gut fiir die Lead-Generierung (also die
Kontaktaufnahme mit potentiellen Kund:innen). So kommen 80% aller B2B-Kontakte
weltweit iiber LinkedIn zustande. 43% der Marketingverantwortlichen geben an,
schon mindestens eine:n Kundin/Kunden iber LinkedIn gewonnen zu haben.

INFORMATION UND INSPIRATION

Nicht zuletzt ist LinkedIn natiirlich der ideale Ort, um sich mit anderen Expert:innen zu
vernetzen, auszutauschen, Entwicklungen zu verfolgen und Trends aufzuspiiren. Im
Gegensatz zu anderen sozialen Netzwerken bietet LinkedIn eine sehr professionelle
Umgebung. Der Umgang ist konstruktiv und wertschétzend, Mobbing und Hatespeech
bleiben aulRen vor.
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FRANZISKA HAIN

DIE VORTEILE VON LINKEDIN

HOHE PROFESSIONALITAT

Wer auf LinkedIn unterwegs ist, ist an einem professionellen, beruflichen Austausch
interessiert. Ob mit potentiellen Kooperationspartner:innen, Arbeitnehmer:innen oder
Arbeitgeber:innen. Der Fokus von LinkedIn ist also ein véllig anderer, als bei
tiberwiegend privat genutzten Netzwerken wie Facebook oder Instagram. Deshalb
ist LinkedIn besonders fiir B2B so interessant.

GROSSE REICHWEITE

Von den 900 Millionen Nutzer:innen sind 260 Millionen monatlich aktiv. Jedoch teilen nur
etwa 3 Millionen (1%) wéchentlich Inhalte. Aufgrund dieses ,,Mangels” an frischem
Content werden lhnen auch Beitrdge von Nutzer:innen angezeigt, mit denen Sie nicht direkt
vernetzt sind, sondern denen z.B. Ihre Konfakte folgen. Das erklart auch, wie die 3 Millionen
Content-Ersteller:innen fiir 9 Milliarden Impressionen sorgen.

Das macht LinkedIn neben Tik Tok zum Netzwerk mit der groBBten organischen
Reichweite.

Zum Vergleich: auf Instagram werden téaglich ungefdhr 100 Millionen Fotos hochgeladen
und 4 Milliarden Likes verteilt. Mit einem Beitrag auf LinkedIn haben Sie also weitaus
bessere Chancen auf Sichtbarkeit, Interaktion und Vernetzung.

Sie bendtigen auf LinkedIn auBBerdem kein groBes Netzwerk, um Reichweite zu erzielen.
1.000 Kontakte auf LinkedIn entsprechen ungefihr 100.000 Kontakten auf
Instagram! Das heil3t, dass Sie bereits mit 50 bis 100 Kontakten eine hohe Sichtbarkeit mit
lhren Inhalten erzielen.

WENIG(ER) AUFWAND

Im Vergleich zu Netzwerken wie Facebook und Instagram ist LinkedIn ,, pflegeleicht”.

Auf Instagram sollten Sie téglich mindestens einen Post (am besten als Reel [Video]), besser
noch mehrere Stories hochladen, um wahrgenommen zu werden. Auf Facebook miissen Sie
mehrere Beitrage pro Woche einplanen, um im Feed |hrer Follower zu erscheinen.

Auf LinkedIn konnen Sie problemlos mehrere Wochen pausieren. Ilhrem Netzwerk
werden trotzdem weiterhin lhre Beitrdge, selbst wenn diese schon &lter sind, angezeigt. Sie
"finden also weiterhin statt”.
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SO LEGEN SIE IHREN ACCOUNT AN

https://linkedin.com aufrufen
Mitglied werden klicken
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Linked [
Ihr Profil hiltt Ihnen, Py mmd ANCEN TU
aktuelle Position angeben
Linked )
£-Mail-Adresse bestitigen
N E-Mail verifizieren
~ ! s
-O- Es besteht die Méglichkeit, sein Adressbuch mit LinkedIn zu synchronisieren, um
i = > sich direkt mit bestehenden Kontakten zu vernetzen.
Linked [ e .
dazu die E-Mail in das Feld
eingeben
(bietet sich bei der
Verwendung der
Unternehmens-E-Mail an)
alternativ: iiberspringen
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Im nichsten Schritt werden lhnen e L Ny diuamon
potentielle Kontakte (auf Basis e T

der E-Mail, des Unternehmens _ _ : ‘

und der Region) angezeigt. Hier ] - - ‘_ ! *

konnen Sie direkt erste
Kontaktanfragen versenden.

Linked [

Nun kdnnen Sie lhrem Profil ein ° .
Foto hinzufiigen.
Bitte unbedingt nutzen!

Profile mit einem (guten) Foto werden 14 Mal hiufiger angesehen, als Accounts
ohne Bild. Wihlen Sie als Profilbild ein professionelles Portrait, das Sie méglichst '
nah zeigt. :
Linked 0
Jetzt haben Sie die Méglichkeit,
Personen und/ oder o s s g s e
Unternehmen zu folgen, die fiir —
Sie interessant sein kénnen. @ —
Folgen heif3t, dass Sie angezeigt =

bekommen, wenn die Person/
das Unternehmen Beitrige

veroffentlicht. — m‘f-if.? % L4i i
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Wenn Sie dann auf Fertigstellen klicken,
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Nun kénnen Sie lhr Profil vervollstindigen. Die folgenden Punkte sind fiir ein
aussagekriftiges, professionelles Profil empfehlenswert:
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SO RICHTEN SIE IHR PROFIL EIN

AT D TP 2

Header FRANZISKA HAIN

Online Marketing | Webdesign

Profilbild

Fra nZiSka Hain Franziska Hain - Online

Marketing und Webdesign

7

Online Marketing und Webdesign fiir Bauingenieur:innen und

Ingenieurbiiros
Themen: #seo, $marketing, $webdesign, Swordpress und #onfinemarketing Arbeitgeber

Metropolregion Hannover-Braunschweig-Goéttingen-Wolfsburg - Kontaktinfo

1.390 Follower:innen - 500+ Kontakte
Angebote
Z

( Profil ergénzen) f Mehr \:Z'

Serviceleistungen

Webdesign, Digitales Marketing, Copywriting, Suchmaschinenoptimierung (SEQ), Social-Media-Marketing, Co...
Alle Details

HEADER

Im Headerbild (das grolRe Banner) kénnen Sie kreativ werden. Hier kénnen Sie |hr
Unternehmenslogo, ein Foto aus lhrem Arbeitsalltag oder auch lhren Slogan bzw. lhre
Dienstleistungen eintragen. Erstellen Sie dafiir am besten in einem Grafikprogramm
wie Canva ein Bild mit den MalBen 1584x396 px.

SLOGAN

Neben lhrem Namen ist Ihr Profil-Slogan wichtig, da dieser in der Netzwerk-Ubersicht _O’_
(gekiirzt) unter lhrem Bild angezeigt wird. Nennen Sie also hier die wichtigsten Begriffe zu '\
Ihrer Position oder lhrem Unternehmen in den ersten 5-7 Wartern. -

WEITERE INFORMATIONEN

AuBerdem kénnen Sie im Headerbereich die Region angeben, in der Sie tatig sind, lhre
Kontaktinfos hinterlegen und Ihre Servicedienstleitungen nennen. Wenn Sie lhre
Berufserfahrungen einpflegen, wird neben lhrem Namen Ihr aktueller Arbeitgeber/ lhr
Unternehmen angezeigt (wenn es ein Unternehmensprofil mit Logo gibt, sogar mit Logo).
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Info

Hallo, ich bin Franziska Hain, Ihre Online Marketing u
Ich mache selbststandige Bauingenieur:iinnen und Ing

Meine Mission

Berufserfahrung

Inhaberin
Franziska Hain - Online Marketing und Webdes

s Harsbiira Niedarearhean Deterhland
ad aSlLOUNG, INiedeisalline weEulliia

Wenn Ihre Website eine Baustelle ist, Sie sich a
Vergabeverfahren konzentrieren missen - ertei

Kenntnisse: WordPress - Webdesign - Online M

Ausbildung

Hochschule fiir Wirtschaft und Recht Be
Diplom-Kauffrau, Wirtschaftswissenschaften Sc

Kenntnisse

Marketing

Bestatigt von 5 Kolleg:innen bei Beuth Verlag Gm

aa 10 Kenntnisbestatigungen

Empfehlungen

Erhalten

Erteilt

FRANZIS

INFO

In diesem Freitext-Bereich kénnen
Sie eine Unternehmensvorstellung
oder einige Satze zu sich und lhrem
Werdegang hinterlegen.

BERUFSERFAHRUNG

Bitte nicht wie in einem Lebenslauf
auflisten, sondern je nach Fokus
(sind Sie auf Job/ Mitarbeiter:innen/
Auftragssuche) die dafiir relevanten
Stationen und Tatigkeitsmerkmale
auflisten.

AUSBILDUNG

In diesem Bereich konnen Sie |hre
(Hoch)schulische Ausbildung, aber
auch weiterfiihrende
Qualifikationen, Zertifikate und
Weiterbildungen nennen.

KENNTNISSE

Hier kénnen Sie fachliche
Kenntnisse angeben, die fiir lhre
Arbeit wichtig sind.

Und — besonders interessant und im
Vergleich zu einem Lebenslauf sehr
viel aussagekréftiger — sich diese
von lhren Kontakten bestatigen
lassen.

EMPFEHLUNGEN

Ahnlich wie Google my Business hat
LinkedIn eine Rezensionsfunktion.
Hier kdnnen Kund:innen,
Kolleg:innen oder
Kooperationspartner:innen Sie und
Ihre Arbeit beschreiben und
empfehlen. Vorteil zu Google: die
Empfehlung wird erst nach lhrer
Freigabe veroffentlicht.
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SO BAUEN SIE IHR NETZWERK AUF

Sie haben sich bei LinkedIn registriert und lhr Profil angelegt. Wie kommen Sie nun
an erste Kontakte und bauen sich ein Netzwerk auf?

Zuallererst kénnen Sie Personen anfragen, mit denen Sie (z.B. wihrend der Ausbildung oder
im Berufsleben) bereits Kontakt hatten. Dazu einfach in der Suchfunktion den Namen
eingeben und wenn die Person ein LinkedIn-Profil hat, eine Vernetzungsanfrage schicken.
Sie kédnnen auch noch ein bis zwei Satze dazu schreiben, das ist aber kein Muss.

kénnen Sie auch nach bestimmten Branchen, Unternehmen oder Berufsbezeichnungen .

Wenn Sie LinkedIn mit einem klaren Ziel nutzen (Job/Mitarbeiter:innen/Kund:innensuche) - .~
9
suchen und sich mit potentiell relevanten Mitgliedern vernetzen. =

m Q manfred malier p ;: : ‘ a “ } i

Personen ~ Kontakte ~ Standorte ~ Aktuelles Unternehmen ~ Alle Filter

‘T B Manfeac Miller 3.1 Vernefzen '.:_\I'ernet:en_..
$
Finde genau das Unterne

‘ R —— ( vernetzen )
f Manfrad Mlae . 2 & NaChFiChf SCthiben :-Nachricht-..

;'7"'._
|\ Mehr erfahren )

Wenn lhre Anfrage angenommen wird, bekommen Sie eine Mitteilung und sehen es im
Reiter ,,Netzwerk". Dort kdnnen Sie auch ,stébern” und sich Kontaktempfehlungen
anzeigen lassen. Auf Basis lhres Profils werden lhnen Personen aus lhrer bisherigen
Laufbahn oder basierend auf lhren Interessen und Aktivitdten vorgeschlagen.
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niing Marksing | Wabdes

NETZWERKUBERSICHT

p
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0
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r Netzwerk verwalten

lgnoriere Annehmen |

P A E e

: Folgen ] ( Folgen | Folgen
Johs
Franmsica. find the peopie you want o E g ° @ w_!un ° .axnﬂliﬁ o e
nesrIeN — i -
CITTY, '

Prof Prof

Perscniiche Kontakte hinzuflgen

Sie kénnen pro Woche bis zu 100 Personen eine Kontaktanfrage schicken. In den
meisten Féllen wird diese akzeptiert, auch wenn Sie mit der Person vorher noch keinen
direkten Kontakt hatten.

Und auch Sie werden natiirlich Vernetzungsanfragen erhalten. Sie kénnen diese meist
bedenkenlos akzeptieren, auch wenn die Person auf den ersten Blick vielleicht so tiberhaupt
nicht in lhr , Beuteschema” passt. Manchmal ergeben sich aus solchen branchenfremden
Kontakten sehr interessante Kooperationen.

Wo Licht ist, ist bekanntlich auch Schatten. Natiirlich haben auch eher unseriése
Unternehmen das Potential von LinkedIn ldngst erkannt und versuchen (als zuerst
< L professionell getarnte Kontaktanfrage) ihre Produkte oder Dienstleistungen zu verkaufen.
N/ Nachrichten wie , Was sind aktuell Ihre gréBten Herausforderungen?” kénnen Sie getrost
= ignorieren.

Neben dem Kontakt mit Personen kénnen Sie auch Unternehmen folgen oder Gruppen
beitreten und sehen so direkt die Inhalte, die von diesen geteilt werden.

So kénnen Sie sich innerhalb kurzer Zeit und mit wenig Aufwand ein grof3es
Netzwerk aufbauen.
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DIE UNTERNEHMENSSEITE

Wenn Sie ein personliches Profil bei Linkedin haben, kénnen Sie kostenlos eine
Unternehmensseite einrichten.

Dazu gehen Sie in LinkedIn auf den kleinen Wiirfel ,,Mehr" und wihlen dort
,Unternehmensseite erstellen” aus.

Mehr %

Fiilllen Sie moglichst alle abgefragten Informationen wie Name der Unternehmensseite,
Website, Branche, Unternehmensgrélle und Unternehmenstyp aus, ergénzen Sie lhren
Unternehmensslogan und |hr Logo.

Informationen Seitenvorschau @

Informationen zum Unternehmen

Branche auswiiblen -

Grofe auswahlen -

styp®

Unternchmenstyp auswihlen B
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UNTERNEHMENSSEITE — ADMIN-ANSICHT

i P 2 = 2 3 HoOo@
. Franziska Hain - Online Marketing und Webdesign  Ansicht fir Super-Admins (_ mitgliederansicht )
Start sobs Inhaite Analysen ~ Aktivititen Admin-Toolks ~
Optimieren Sie lhre Unternehmensseite ~

Mit diesen Schritten konnen Sie sich etablieren, dse Reschwerte eshdhen und das Engagement steigern. Volistandig ausgefiite Unternehmensseiten verzeichnen 30 % mehr
Zusgriffe. Mehe erfahren

. O —— Mehr Followerinnen gewinnen
B video . Umfrage BE Artikel schreiben c:‘

-l
e variigter
. . Laden Sie ihre Kontakte &in, Ihrer
FranZISka Haln e Follower:in Hashtags Beitrige von Mitarbeiter:innen Untemehmensseite zu folgen, und
369 Followersinnen Anzeigen vergréBern Sie so Ihre Zielgruppe und
Reichweite.
& Seite bearbeiten & .
; . Adminbestrige filtern nach: Alle (' Kontakte einladen )
| Seite teilen ) )
1 werden Mehr erfahren
Analysen @
Verwalten @ Sitrvabten der ietzten 30 Tag
veroffentlicht von Franziska Main + 181.2023 wee - o
o 1.374 alidd
Events -+
I Suchen erschienen
. Franiska Hisin - Online Marketing und Webdesign rat dies getelt Letzte 7 Tage
# Hashtags & Mark ingenieure 18 - 500%
#webdesign s _’@ - Individuelle Besuchernnen
‘&’ Welche jahresvorsitze haben Sie bereits umgesetzt? 31 6329

wordpress

Welche haben Sie viellescht schon verworfan?

MNeus Follower

LOHNT ES SICH EINE UNTERNEHMENSSEITE ZU ERSTELLEN?

Neben der Funktion, dass Sie Ihr eigenes Unternehmen als aktuelle Position mit Logo in lhr
Profil einbinden kénnen, hat eine Unternehmensseite auch noch weitere Vorteile.

Sie ,besetzen” lhren Namen. Wenn Sie unter eigenem Namen agieren oder einen
besonderen Unternehmensnamen haben, sichern Sie sich diesen mit einer
Unternehmensseite innerhalb von LinkedIn. So kann kein anderes Mitglied unter lhrem
Namen Produkte oder Dienstleistungen anbieten.

Auf der Unternehmensseite konnen Sie Ihre Produkte und Dienstleistungen detailliert
prasentieren.

Wenn Sie Mitarbeiter:innen haben, kénnen diese die Unternehmensseite als Arbeitsplatz
referieren, wodurch die Sichtbarkeit lhres Unternehmens weiter wéchst.

Auf der Unternehmensseite kénnen Sie ein Image fiir Ihr Unternehmen aufbauen, lhre Werte
transportieren und — ganz wichtig — Stellenanzeigen versffentlichen.
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WIE BEKOMMEN SIE FOLLOWER?

Sie erhalten von LinkedIn monatlich Gutschriften (zu Beginn 100, spater 250), mit denen Sie
lhre persénlichen Kontakte (1. Grades) einladen kénnen, Ihrer Unternehmensseite zu folgen.
Nutzen Sie diese Freigrenze besonders am Anfang unbedingt aus!

Kontakte einladen X

Wir empfehlen [hnen, rur Kontakte sinzuladen. die Sie persénlich kennen. Mehr

= arfahren A
Fra - | Io | Mitgliederansicht |
250 von 250 Guischiiften verfghar - News Gutichviften verfugbar am: 26 Februar 2023 S,

Start Jof O. \ Admin-Tools +

% Standorte Aktuelles Unternehmer sch-( ) i Mehr Followerinnen gewinnen

.. @

Laden See Thre Kontakte ein, |heer

Franzi [ Untemehmensserte zu fo
9 Follow o vergroflem Sie so
2 Seite ~
= o . Kontakte einladen |
|, Seite
9 Analysen @
Verwalt ) g8 eschafes? Sictarititen der etsten 33 Tage
Veroffentiicht von Franziska Hain » 1212023 1374 1444
Events + il SR
o n Suchen erschignen
fite Event . Franisia Main - Onkne Marketing und Webdesign =3t etzte 7 Tage
4t Hashtags 2 B ok ngenieure 18 5003

MUSS FUR DIE UNTERNEHMENSSEITE EXTRA CONTENT ERSTELLT WERDEN?

Nein, es geniigt, ein bis zwei Posts pro Monat lhres persénlichen Profils auch auf der
Unternehmensseite zu posten/ zu teilen.

Andererseits konnen Sie Ihre Unternehmensseite nutzen, um potentielle Mitarbeiter:innen
mit gezielten Inhalten auf sich aufmerksam zu machen.

Zum Beispiel mit Behind the Scenes Beitrdgen oder aber einen Aufgabenbereich eines
Mitarbeitenden oder die Person als solches vorstellen. Das baut Vertrauen auf und
macht lhr Unternehmen fiir Bewerber:innen greifbarer.
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SO ERSTELLEN SIE INHALTE

Sie mochten nicht nur Kontakte kniipfen oder stille:r Mitleser:in sein?
Es gibt diverse Moglichkeiten, auf LinkedIn aktiv zu werden.

BEITRAG

Die schnellste Méglichkeit, um eigene Inhalte auf LinkedIn zu platzieren sind Beitrage.
Einfach in Ihrem Profil zum Bereich , Aktivitdten” scrollen und auf den Button , Beitrag
beginnen” klicken. Sie kénnen einen reinen Textbeitrag erstellen oder Sie fiigen noch ein
Bild, Dokument, Video, eine Stellenanzeige, eine Umfrage .... hinzu.

2
FRANZISKA HAIN
Online Marketing | Webder:
P
Franziska Hain Franziska Hain » Onite

. N Marketing und Webdes
Online Marketing und Webdesign fiir Bauingenieurinnen und e _—

Ingenieurbiros
T Bana. Brmeristing: Beiidesion: Bwesdooentund Sonkesmiduking

o

clfzburg - Kontaktinfo

1393 Followerinnen - 500+ Kontakte
l Profil erginzen ‘ :_. Mehr

Serviceleistungen &

Webdesign. Dsgnales Marketing. Copy 9. Suchmasch B g (S£0). Social-Medes-Marketing. Co.
Alle Details

Aktivitaten I,(_ Beitrag beginnen ]
1,393 Followerdinnen S

Franzmka Hair

Wie gut ist Ihre Website aufgestelit? B

]

Beitrag erstellen X arketing und Webdesign

Zum Beitrag hinzufligen X
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ARTIKEL

Beitrdge bei LinkedIn kénnen maximal 3.000 Zeichen haben. Wenn Sie mehr zu
sagen haben (z.B. Referenzprojekte beschreiben, technische Anleitungen erstellen,
Veranstaltungen resiimieren efc.), bietet sich ein Artikel an. Hier haben Sie 40.000
Zeichen zur Verfiigung. Ahnlich wie bei einem Blogbeitrag kénnen Sie auch noch ein
Headerbild hinzufiigen.

Klicken Sie dazu auf der Startseite auf den Button "Artikel schreiben”
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So gelangen Sie in das Publishing-Menii, in dem Sie Artikel oder Newsletter anlegen
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Wenn Sie bereits einige Beitrdge veroffentlicht haben, bietet hnen LinkedIn in Ihrem Profil die
Funktion ,,Creator-Modus” an. Nach Aktivierung haben Sie u.a. die Méglichkeit, tiber lhre o,
personliche oder die Unternehmensseite einen Newsletter in LinkedIn zu erstellen und zu -Q—
versenden. Besonders bei regelmaRBigen Neuigkeiten eine tolle Maglichkeit, Abonnent:innen  “YJ*
ohne externes E-Mail-Marketing zu informieren.
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BONUS-TIPP: "KARUSSELL-POSTS"

Es ist kein Geheimnis, dass LinkedIn (genau wie Instagram und Facebook) einen
Algorithmus hat, der bestimmte Beitragsformate bevorzugt und somit haufiger ausspielt.

-( )= 2022 war das der sogenannte Karussell-Post oder auch Slide-Deck. Beitrdge mit mehreren
Folien (Bildern), durch die man sich mit Pfeilen durchklicken kann.

SEQ filir Ingenieurbiros - 8 Seiten Alle Deutschen sind online!

--2umindest von den 14-49-jahngen.

Blog-Tipp

SEO FUR

INGENIEURBUROS INTERNET-STATISTIKEM
2022

AN

P - Ooetitmic G Kommentar [ Teilen  #f Senden

ple 464 Impressions Analysen anzeigen

Diese Folien werden aber nicht wie einzelne Bilder, sondern als Dokument hochgeladen.
Erstellen Sie dafiir mit einem (Grafik)-Programm lhrer Wahl (z.B. Canva) die benétigten
Inhalte (z.B. Grafiken, Statistiken, mehrere Fotos....) und exportieren diese als PDF.

Am Beitrag hochladen, fertig.

Beitrag erstellen )4

Dokument
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CONTENTPLANUNG

Die wichtigsten Kriterien fiir erfolgreiche Posts und eine gute Reichweite auf Social
Media, also auch auf LinkedIn, sind:

* Regelmaligkeit SN
e Kontinuitat -,Q\-
e Aktualitat
* Authentizitat
¢ Mehrwert

Um diese Aspekte zu erfiillen sollten Sie rechtzeitig planen, was Sie wann veréffentlichen
wollen. Natiirlich kénnen aktuelle Ereignisse die Planung etwas durcheinander wiirfeln und
sollten durchaus auch Beriicksichtigung in lhren Beitrdgen finden. Ein Redaktionsplan
erleichtert jedoch die Umsetzung und man spart Ressourcen (und Nerven).

Mégliche Vorgehensweise:

* jshrlicher Redaktionsplan (grob): Festhalten von fixen Terminen (Messen, Feiertagen,
Betriebsferien...), Ideen und Quellen

* monatlicher Redaktionsplan: defaillierte Planung von Social Media Posts (und
Blogbeitragen)

* |Inhaltserstellung: einmal monatlich alle benétigten Bilder, Grafiken, Texte und Hashtags
erstellen

Uber ein Tool wie z.B. Trello kénnen Sie lhre Beitrage auf den Meta-Plattformen oder Twitter
vorplanen und automatisiert versffentlichen. Auch LinkedIn rollt aktuell die Vorplanung
von Beitrdgen aus. Oder Sie posten live auf der jeweiligen Plattform, wodurch Sie auch
direkt die "Golden Hour"” (siehe 7 Tipps fiir 4x mehr Reichweite) nutzen kénnen.

Fiir die Erstellung von Grafiken kénnen Sie ein Tool wie Canva nutzen. So stellen Sie
sicher, dass |hre Beitrége ein einheitliches Erscheinungsbild haben und zu Ihrem Corporate
Design passen.

Auch beim Verésffentlichen sollten Sie auf ein paar Dinge achten:

* posten Sie an festen Tagen, maglichst auch zu festen Zeiten

* beantworten Sie jeden Kommentar

* werten Sie regelmélig |hre Insights aus (Welche Posts funktionieren am besten? —>
diese ggf. wiederholen)
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TIPPS FUR CONTENT OHNE ENDE

Sie wissen nicht, was Sie posten sollen? Kein Problem!
Tipp 1: Uberlegen Sie, was fiir lhre Zielgruppe/ Ihr Netzwerk wichtig und relevant ist.

Tipp 2: Fragen Sie Kund:innen/ Mitarbeiter:innen/ Auftraggeber:innen und
Kooperationspartner:inne, welche Inhalte sie am meisten konsumieren.

Tipp 3: Holen Sie sich Inspirationen bei Accounts, die im gleichen Bereich unterwegs sind,
wie Sie.

Und hier noch eine Liste mit Ideen fiir Ihre Beitrdge:
* Feiertage/ Anlasse/ Ferien
* Messen und Tagungen lhrer Branche
* Unternehmensvorstellung
* Wie entsteht/ funktioniert was
e Behind the scenes (auf der Baustelle, im Biiro, auf Dienstreise...)
* Mitarbeiter:innen/ Geschéftsfiihrung vorstellen
* Arbeitsbereiche vorstellen
* Benefits fiir Mitarbeitende
* Tutorials/ Whitepaper veréffentlichen
* Pressemeldungen und Berichterstattungen wiedergeben
* Testimonials zu Wort kommen lassen
e Rezensionen verdffentlichen
* Referenzprojekte beschreiben
* Vorher/ Nachher
* Tipps/ Trends/ Statistiken der Branche
* Die 10 besten....
* Produkte und Services vorstellen
* Aktionen bewerben
* Umfragen erstellen
* Gewinnspiele veranstalten
e Checklisten veréffentlichen
* Beitrdge von anderen Accounts teilen
* Gastbeitréage anfragen

Bonus-Tipp: Content recyclen!

Erstellen Sie aus lhren Blogbeitrdgen Mikro-Content fiir lhre Social Media Kanéle.

A/~  Funktioniert auch anders herum: wenn Sie mehrere kurze Beitrdge zu einem Thema erstellt
haben, machen Sie daraus einen Blogartikel.
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DIE 7 BESTEN TIPPS FUR 4 X MEHR REICHWEITE

#1 #2
Zeigen Sie RegelmaBig

Personlichkeit aber nicht zu oft

Sie sollten innerhalb von 18 Stunden nicht
erneut posten, damit sich lhre eigenen

Beitrage nicht kannibalisieren

#3 #4
Golden Hour Geben ist
aka 90 Minuten besser als (nur) Nehmen

Bringen Sie z.B. Mitarbeiter:innen dazu, innerhalb Interagieren Sie mit 3 - 4 anderen Posts (Kommentar,

dieser 20 Minuten auf lhren Post zu o Lik
Dies erhoht die Reichweite um bis zu 300%!

, direkt nachdem Sie Ihren eigenen Beitrag
veroffentlicht haben. Das bringt lhnen

mehr Aufmerksamkeit
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DIE 7 BESTEN TIPPS FUR 4 X MEHR REICHWEITE

#5

Slides
verwenden

Erstellen Sie regelmélig "Karussell-Posts” (so wie

#6
Zutaten fiir

den idealen Beitrag

Taggen Sie Personen oder Unternehmen, fiir die der

der, den Sie grad lesen) mit Infografiken, Tipps Beitrag interessant sein kénnte oder die

oder How-To's. einen spannenden Kommentar

hinterlassen kénnten

#7
Pausen
sind erlaubt

Hat lhnen der Beitrag gefallen?
Gern liken, kommentieren, teilen.

www.franziska-hain.de
Trotzdem miissen Sie nach einer vierwtichigen Pause

damit rechnen, dass lhre nichsten 4 — 5 Posts ca

35% weniger Reichweite haben

Beitrags fordert lhre Kontakte noch
einmal direkt zur Interaktion auf.

' Ein Call to Action am Ende des
®
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Sie winschen sich Unterstutzung bei der
Einrichtung lhres LinkedIn Accounts?

Sie wollen das Management Ihrer
Unternehmensseite abgeben?

Sie benotigen Texte und Bilder fur lhren Content?

Schreiben Sie mir
kontakt@franziska-hain.de

Rufen Sie mich an
0152 09489865

Oder vernetzen Sie sich auf LinkedIn
www.linkedin.com/in/franziska-hain/
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